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ENTREVISTA JAVIER GARCÍA MARINA
· ¿Cómo nace la empresa SIMA?
Sima nace en 1970 fabricando, de una manera muy artesanal, un tipo de maquinaria para ingletar (cortar a 45º) los azulejos. Se trataba de una máquina nueva para el mercado que se hizo muy popular entre fabricantes de azulejos y distribuidores de materiales para la construcción. Ese novedoso concepto de máquina nació gracias a nuestro fundador, Antonio García. Trabajaba en una fábrica de azulejos de Granada y los propietarios le encargaron que diseñara algo para poder hacer los ingletes. Así después nació nuestra primera máquina que comenzó a fabricarse en serie para poder abastecer al resto de fábricas de azulejos de España que tenían lógicamente la misma necesidad.
· ¿Cómo se siente al tener representación en los cinco continentes?  

La internacionalización para nuestra empresa siempre ha sido uno de los objetivos principales. Tenemos maquinaria, tecnología, personal y capacidad de producción suficiente como para poder suministrar maquinas a todo el mundo y no limitarnos al mercado nacional. Por eso tener presencia en otros mercados no ha sido para nosotros una opción, sino una necesidad y oportunidad a la vez para seguir creciendo. Desde el punto de vista comercial contamos con equipo comercial profesional capaz de atender a todos los mercados. Un ejemplo de nuestra decidida apuesta por los mercados es la puesta en marcha de una nueva sede en Italia.

· ¿Cuántos empleados tienen en la actualidad? 

SIMA cuenta actualmente con 70 personas contando personal de oficina y de fábrica. Un equipo del que estamos especialmente orgullosos. Nos gusta denominarlo la “familia SIMA”.
· ¿Cómo está afectando la crisis actual a su empresa? 

Prácticamente a todas las empresas industriales nos ha afectado la crisis del sector de la construcción y SIMA no es una excepción ya que el mercado nacional sigue siendo muy importante para nosotros. No obstante en SIMA hemos adoptado medidas y tomado decisiones estratégicas para minimizar los efectos de la crisis. Así por ejemplo, hemos ampliado nuestra red de distribuidores para atender a nuevos mercados como por ejemplo los países del África negra (Nigeria, Togo, Congo, Mauritania, etc.), países del sudeste asiático (India, Singapur, Tailandia, Japón, etc.), de próximo oriente (Dubai, Abu Dhabi, Bahrein, Qatar, etc.) y Estados Unidos. También hemos desarrollado un importante canal de distribución: Internet.

· ¿Es mayor la crisis en España que en el resto de Europa? 

Evidentemente el sector de la construcción en España se ha visto mucho más afectado que en el resto de Europa debido al boom inmobiliario que vivimos en años anteriores. Las buenas noticias son que los dos motores económicos de Europa (Francia y Alemania) ya están en índices de crecimiento. Por eso estoy convencido que el resto de países europeos seguiremos pronto esta estela. Estimo que en medio plazo se empiecen a notar estos resultados. En algunos países nos costará más trabajo llegar a crecimientos positivos, pero estoy convencido de que lo conseguiremos.

· ¿Cuáles son los planes de SIMA a corto, medio y largo plazo?  

Nos hemos marcado tres objetivos principales. El primero es la implantación de nuestra empresa con delegaciones propias en otros países. A principio del año 2011 ya constituimos nuestra primera filial en Milán (Italia), la segunda filial será establecida antes de verano en la ciudad de Belo Horizonte (Brasil) y antes de finalizar el año estaremos presentes en Doha (Qatar). Esto nos permitirá estar más cerca de nuestros clientes, conocer sus particularidades y ofrecer un mejor servicio a nuestros distribuidores.
El segundo objetivo es el desarrollo de nuevos productos más competitivos y que ofrezcan mayores prestaciones y valor añadido para nuestros clientes y usuarios finales. Contamos con un departamento de I+D+i de 5 profesionales, que han desarrollado un nuevo concepto de productos que se lanzarán en SMOPYC, la feria internacional de Zaragoza el próximo mes de Abril.

El tercer, y no por ello menos importante, es la implantación y asentamiento de nuestra marca en Internet. SIMA tiene vocación de líder en el sector y para ello necesitábamos  posicionarnos correctamente a través de las redes sociales y del marketing directo. Para ello hemos diseñado una nueva web (www.simasa.com) con accesos a usuarios finales y distribuidores que resulta fácil, personalizada y eficaz.

· ¿Cómo es la integración de SIMA en la localidad?  

Intentamos colaborar al máximo con el gobierno local. Siempre hemos apoyado actividades si estaba en nuestra mano. Así por ejemplo durante las fiestas de Albolote se celebran conciertos en unos terrenos de SIMA. Colaboramos estrechamente con el taller ocupacional de personas disminuidas de la comunidad, ofrecemos empleo a un importante número de personas de Albolote… en definitiva, nos sentimos orgullosos de poder echar una mano en diferentes aspectos positivos para nuestra comunidad.
· El Grupo SIMA cuenta con otras empresas como Pyltin y Ejabe, ¿nos puede contar a qué se dedican?  

Pyltin es una empresa de subcontratación. Su principal actividad es la de pintado y lacado de piezas metálicas y corte con láser de chapa aunque también ofrecemos el servicio de soldadura y plegado de chapa. Plytin nace debido a las propias necesidades de SIMA, que debía pintar sus productos para poder competir en Europa. 
Ejabe por su parte es una empresa constructora y promotora de naves industriales. Hemos construido, siempre dentro del polígono Juncaril, dos promociones de naves industriales. 
· ¿Qué es el Club Gente SIMA? 

El Club “Gente SIMA” surge como iniciativa de los propios trabajadores de la empresa. Cuenta con su propio equipo directivo que no depende de la dirección de la empresa. Yo lo definiría como un club de amigos, todos ellos trabajadores, que organizan todo tipo de eventos: excursiones, salidas en moto, viajes culturales -como por ejemplo el “Parque de las Ciencias” de Granada-, viajes de ocio -como los dos últimos que hemos hecho a “Selvo” en Málaga y al “Parque Warner” de Madrid-… También se organizan campeonatos de fútbol, de mini-cars, de ping-pong, de dominó, etc. En definitiva es un club que fomenta las buenas relaciones entre compañeros. Para ello la empresa ha cedido un local donde se pueden reunir, así como unas instalaciones con un gimnasio para que todo el que pertenezca al club pueda hacer deporte. Además todo lo que organizan, las novedades, curiosidades y demás se recoge en una pequeña publicación para que todo el mundo esté informado.
GRUPO SIMA: Innovation and service
SIMA, S.A. is a family owned group of companies founded in Granada in southern Spain. The company has 40 years of experience in the design and production of light construction machinery. It is the market leader in Spain and is amongst the three leading European manufacturers. It has an annual production capacity of over 25,000 units, including building material cutters, pavement and surface treatment machines and rebar cutting and bending machines. SIMA has a total manufacturing area of 30,000 m2 and the company employs 120 people.

Its professional export sales team enables SIMA to export 50% of its production to 52 different countries worldwide. The main competitive advantages of this innovative group are: the high quality of its products, constant innovation, and excellent customer service.
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GRUPO SIMA: Innovación y servicio
SIMA, S.A. es una empresa familiar fundada en Granada. Cuenta con 40 años de experiencia en la fabricación de maquinaria ligera para la construcción, es líder en el mercado nacional y uno de los tres principales fabricantes de Europa. Su capacidad productiva anual supera las 25.000 unidades entre cortadoras de material de construcción, de máquinas para el tratamiento de pavimento, así como de corte y doblado de ferralla. Sus instalaciones ocupan 30.000 m2 y su plantilla asciende a 120 empleados.

Cuenta con un profesional equipo comercial con el que consigue exportar el 50% de su producción a 52 países de los 5 continentes y los rasgos principales que describen a esta innovadora empresa son tres: la alta calidad de sus productos, la constante innovación y su cuidado servicio de atención al cliente, que resulta inmejorable gracias a la personalización y dedicación que SIMA mantiene como prioridad absoluta.
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