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SIMA DIAMANT, LA FÁBRICA DE PRODUCTOS DIAMANTADOS 

DE SIMA SA, A LA VANGUARDIA DEL SECTOR

Entrevista con su Director, Antonio García Aguilera

SIMA DIAMANT, la nueva empresa del grupo SIMA, es la fábrica de discos de diamante más moderna y tecnológicamente avanzada de Europa. Ubicada en el polígono Los Llanos en Salteras (Sevilla), cuenta con 3.500 m2 de instalaciones y un equipo de 14 profesionales que controlan todos los procesos de producción.

Al frente de la fábrica sevillana está Antonio García Aguilera, presidente y fundador del grupo, que además este año celebra su 40 aniversario, un buen momento para mirar al futuro con ilusión. Él mismo expone en esta entrevista los objetivos de la nueva empresa y las estrategias del grupo a medio y largo plazo, y defiende la innovación como herramienta fundamental para obtener unos buenos resultados.

¿Cuándo se puso en marcha SIMA DIAMANT, ¿por qué se decidieron abrir esta nueva línea de negocio?

La idea de crear SIMA DIAMANT se fraguó en el año 2006. Entre el año 2006 y 2008 se montó la fábrica. En 2009 se ha consolidado la producción, la calidad es la adecuada y los clientes están muy satisfechos con ella. 

De siempre ha sido un objetivo de Sima competir en los mercados internacionales. En estos mercados las grandes marcas fabricantes de máquinas cortadoras, también fabrican sus propios discos repartiendo sus ventas al 50% entre máquinas y consumibles. Nosotros queremos estar en esos porcentajes en un plazo de 3 años.

¿Cómo recibieron sus clientes la iniciativa?

Muy positivamente, pues damos una respuesta completa (con máquina y disco) a un trabajo complicado, demostramos que una máquina no puede ser buena si no utiliza un disco adecuado. Somos fabricantes europeos, fabricamos con calidad europea y conocemos perfectamente las necesidades del mercado nacional y europeo. Si tiene un material difícil de cortar nos lo comunica y le fabricamos el disco más adecuado.

¿Qué diferencia a SIMA DIAMANT de la competencia?

Básicamente la calidad de corte y el rendimiento. SIMA DIAMANT quiere posicionarse en un segmento del mercado de calidad, que es el futuro. La avalancha de discos importados de baja calidad ya pasó a la historia, nadie quiere problemas ni reclamaciones de sus clientes y de eso queremos huir nosotros. Fabricamos discos para mercados exigentes que den satisfacciones a los clientes y además con el mejor servicio. Esto es lo que nos diferencia.

¿Cómo ve el ajuste que ha sufrido el sector y como cree que evolucionará?

Ha sido demoledor, insostenible, han cerrado muchas empresas, casi todas con un común denominador: no exportaban o lo hacían en un porcentaje muy bajo de su producción. La primera medida es adaptar la producción a las ventas actuales, no perder la ilusión y aprovechar todo el rayo de luz que te venga.

Sima ha sabido encajar con agilidad los cambios originados por la crisis. En el contexto actual ¿qué previsiones tiene la empresa a corto, medio y largo plazo?

Dentro del contexto actual tendríamos que diferenciar entre crisis mundial y nacional. Por ejemplo, China ya esta creciendo al 11%, Alemania ya está en números negros, etc. De todos modos y generalizando, la estrategia a corto plazo es resistir y aprovechar las oportunidades que se nos puedan presentar en los países donde ya estamos.

En cuanto al medio plazo, ya exportamos a 43 países de una manera sostenida, así que ahora nos queda consolidar esta posición en esos países, dar un paso más y empezar con la internacionalización de nuestra empresa, porque internacionalizarse ya no es una opción, es una necesidad. Pero internacionalizarse no es “vender allí”, es “estar allí”. Por eso estamos montando una filial en un país europeo y el año próximo abriremos otra en un país americano, donde comercializaremos nuestro producto, tanto de máquinas como abrasivos, coronas y discos de diamante.

Por último, los objetivos a largo plazo pasan por seguir ampliando el catálogo de nuestros fabricados y consolidar la internacionalización en más países, llegando a acuerdos con otros fabricantes o comprando pequeñas empresas que nos ayuden a posicionarnos rápidamente en esos mercados.

Con ocasión de Bauma 2010 han lanzado nuevos productos y han presentado la gama de discos ¿Cómo ha ido la Feria?

En nuestra estrategia, Bauma 2010 es un punto de inflexión para consolidar nuestra presencia en los mercados internacionales. Son muchos años pasando el desierto y este año tenía que ser el nuestro y así ha sido. Hemos atendido con más metros que en ediciones anteriores (100 m2), y todo el equipo de exportación, 8 personas, estuvo presente en dicho evento. Ya somos reconocidos en esos mercados tanto por los clientes como por la competencia, que también es importante. La calidad de nuestras máquinas es valorada y la presentación de las coronas y discos de diamante es extraordinaria. Nos han felicitado por la presentación y calidad de los productos expuestos. Ya estamos definitivamente en línea con las grandes marcas de todos los países.

Sima es una empresa innovadora, como vienen demostrando desde sus inicios, ¿qué otros factores, además de éste, han contribuido a su liderazgo en el mercado?

Es cierto que Sima es una empresa innovadora y a ello se debe una parte importante de su éxito. Innovar es tener en todos los departamentos de la empresa una voluntad de cambio, innovar es el motor del cambio. Si quieres obtener resultados distintos, tienes que hacer las cosas de forma distinta. Esta manera de pensar innovadora la aplicamos siempre, tanto al diseñar nuevos productos, como en la mejora de los existentes, en diseño y calidad utilizando materias primas nuevas y, en definitiva, diferenciándonos de la competencia. Igualmente innovamos en el plano comercial, con la creación de la figura del “jefe de producto”, responsable de poner el producto en la mejor situación entre el cliente y la fábrica, así como con la creación de una división especial para ampliar el mercado de coronas, discos de diamante y abrasivos. También somos pioneros en aplicaciones B2B al servicio del cliente, gracias a la introducción de las nuevas tecnologías de la información. Todos los cambios van orientados al cliente y con ello hemos mejorado nuestros resultados en este año de una manera extraordinaria.

Este año 2010 se celebra el 40º aniversario del comienzo del grupo Sima ¿qué piensa al mirar hacia atrás?

Siento satisfacción, ya que en ese tiempo hemos diversificado nuestra actividad y hoy somos un grupo de empresas con autonomía propia formado por SIMA, S.A., Sub.Pyltin, S.L., Inversiones Ejabe, S.L. y DiamanStone, S.L.

Cuarenta años es una vida... Pienso igual que de mi paso por el servicio militar, solo me acuerdo de la buena gente que encontré, de los buenos amigos que hice y, entre guardia y guardia, de los buenos momentos que viví. De los malos ni me acuerdo. Pero de momento quiero seguir mirando hacia delante, con más ilusión si cabe, y en otra entrevista que hagamos te hablaré de mirar hacia atrás. 
Por último, con su dilatada experiencia en este negocio ¿qué consejos le daría a los que intentan posicionarse en el mismo?

Que tengan mucha ilusión, más ilusión, que posean una buena formación, se rodeen de un buen equipo, y trabajar, trabajar y trabajar.

GRUPO SIMA: Innovación y servicio
SIMA, S.A. es una empresa familiar fundada en Granada. Cuenta con 38 años de experiencia en la fabricación de maquinaria ligera para la construcción, es líder en el mercado nacional y uno de los tres principales fabricantes de Europa. Su capacidad productiva anual supera las 25.000 unidades entre cortadoras de material de construcción, de máquinas para el tratamiento de pavimento, así como de corte y doblado de ferralla. Sus instalaciones ocupan 30.000 m2 y su plantilla asciende a 120 empleados.

Cuenta con un profesional equipo comercial con el que consigue exportar el 50% de su producción a 52 países de los 5 continentes y los rasgos principales que describen a esta innovadora empresa son tres: la alta calidad de sus productos, la constante innovación y su cuidado servicio de atención al cliente, que resulta inmejorable gracias a la personalización y dedicación que SIMA mantiene como prioridad absoluta.
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