PRADO

PRADO Transformados Metilicos, S.A.

Tiene su sede central en Madrid, y dos
fabricas, una en Munguia (Vizcaya) y otra
en Ponferrada (Ledn). Esta presente en més
de 25 paises y es lider internacional en la
fabricacion de naves y silos metalicos.
Esta posicion se apoya en la innovacion y
la calidad, tanto de las materias primas
utilizadas como de los procesos productivos,
para lo que cuenta con un departamento de
1+D altamente cualificado.
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A punto de cerrar 2006 volvemos a
encontrarnos a través de estas lineas, que
sirven para tomar cada tres meses el
pulso y la temperatura de la actividad de
nuestra empresa. En esta ocasién, comen-
zamos con una buena noticia: la préxima
apertura, en verano de 2007, de Prado
Ponferrada, una planta de produccién de
estructuras de PLC, con la que atendere-
mos la demanda de este tipo de solucio-
nes y las necesidades de nuestros clientes.

De la mano de nuestro Delegado de la
zona de Levante hemos hecho un reco-
rrido por los Ultimos y mas significativos
proyectos realizados por PRADO en tie-
rras levantinas, un territorio con un teji-
do industrial en continuo crecimiento en
el que numerosas empresas eligen nues-
tras soluciones constructivas y donde
aun tenemos mucho que aportar.

En nuestra mirada de referencia al
exterior nos hemos fijado esta vez en el
acero, un material de futuro, que apor-
ta numerosas ventajas constructivas y
con el que se estd realizando un gran
esfuerzo en investigacién desde distin-
tas plataformas tecnoldgicas, europeas
y espafiolas.

_}

En cuanto a la entrevista de este nimero,
estd dedicada a descubrir la importancia
que una buena Red de Distribucion tiene
para una empresa como PRADO y serd
precisamente nuestra Responsable de
Distribuidores la encargada de comentar
su funcionamiento y sus perspectivas de
crecimiento y expansién en el corto y
medio plazo.

Por dltimo, quiero aprovechar la ocasién
que me brinda este medio para agrade-

cer a todos nuestros clientes la confian-
za depositada en PRADO a lo largo de
todo este afio, resaltar la inestimable
colaboracién de todo el equipo de pro-
fesionales que componen la Compafiia y
desearles a todos un fructifero y prove-
choso 2007.

José Luis Serrano
Director General
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Nueva fabrica de PLC en Ponferrada

Prado amplia su gama de producto con la creacién de la sociedad Prado Ponferrada, S.L. que pondré en marcha una planta de pro-
duccién de perfil laminado en caliente (PLC) con capacidad para transformar 10.000 Tm anuales de este material.

Prado Ponferrada, S.L, se ha constituido con el objetivo de dar respuesta a la gran demanda de PLC que existe actualmente en el mercado
de la construccién de naves y estructuras metélicas y nace como resultado de la larga e intensa relacién comercial existente entre PRADO
y su principal proveedor de perfil laminado en caliente (PLC), Talleres Mauriz, ubicado en Ponferrada (Ledn). La sociedad creada estd parti-
cipada en un 49,9% por el primero y en un 50,1% por PRADO.

Con esta operacién PRADO aumenta su gama de productos, al afiadir a su actividad habitual de produccién de naves metélicas a medida a
base de perfil armado la produccién de vigas estandar en PLC. Por otra parte, con esta nueva estrategia la empresa también optimiza recur-
sos, tanto de ventas como de personal, al establecerse importantes sinergias entre los centros productivos de Munguia y Ponferrada.

Fernando Mauriz, director de la nueva Divisidn, asegura que “con esta alianza se accedera a un mercado cuatro veces superior al actual
y en el que estamos muy bien posicionados”.

Por su parte, Jose Luis Serrano, Director de PRADO explica: “La decision de entrar de lleno en este nuevo negocio responde a nuestra filosofia de
escuchar la demanda de nuestros clientes. Son muchos los que nos pedian que atendiéramos a sus necesidades y lo vamos a cumplir. Ademas
esta medida beneficia al negocio actual de PRADO, reduciendo sus costes de operacion y aportando beneficios complementarios”.

La nueva fabrica de PLC se construird en el poligono industrial de “El Bayo”, en las proximidades del municipio leonés de Ponferrada. En este
nuevo macropoligono Prado Ponferrada ha adquirido un terreno de 25.000 m2 en el que se levantard una nave de 6.500 m2 mas 400 mz dedi-
cados a oficinas, lo que supondré una inversién de 5,5 ME y la generacién de unos 30 puestos de trabajo. Los trabajos de construccién ya se han
iniciado y su finalizacién e inauguracién de la fabrica estan previstas para mediados del préximo verano.

La planta tendrd una capacidad productiva de 10.000 Tm de PLC, aunque se calcula que empezard con una produccién cercana a las 3.000 Tm
para ir creciendo paulatinamente hasta alcanzar su pleno rendimiento en 2009. Las nuevas instalaciones albergardn la Gerencia de la Divisidn,

Oficina Técnica y los departamentos de Calidad, Compras y Administracion.

El acero, un material de futuro

Los expertos comienzan a hablar del acero como el material cons-
tructivo del nuevo milenio. Y es que a pesar de la competencia de
otros materiales, los constantes esfuerzos en [+D y las propias carac-
teristicas del acero hacen que su presencia crezca entre nosotros,
desde el objeto mas corriente hasta el instrumento més sofisticado,
el acero estd presente en la automocién y en la construccién, princi-
palmente. Sus posibilidades constructivas son amplisimas: su ligere-
za, alta resistencia y elasticidad permiten una gran libertad creativa,
al tiempo que una total precisién a la hora de disefar estructuras
arquitectonicas. A ello se unen ventajas como su rapidez de monta-
je, su economia, su seguridad y resistencia al fuego y su sostenibili-
dad como material. Estas ventajas estructurales del acero se han
visto potenciadas por los recientes avances en investigacion, con
nuevos disefios, nuevos procesos productivos y nuevas técnicas de
construccién, lo que ha fomentado su aplicacién en diferentes usos.
No es de extrafiar entonces que, a escala mundial, el sector de la
construccién represente el mayor consumo de acero. También es asf
en nuestro pais, donde el sector mayor consumidor de acero es la
construccién y obra publica, que alcanza el 31,1 % del total de acero
consumido. A pesar de ello el mercado de la estructura metalica en
Espafia representa un 10% de la construccidn y sigue siendo peque-
fio en comparacién con otros paises vecinos, como Reino Unido,
donde esta cifra llega hasta el 75%.

Desde distintas plataformas tecnoldgicas, organismos y asociaciones
del sector del acero se han definido las necesidades, las oportunida-
des y las estrategias a seguir para conseguir que la industria europea
del acero se mantenga en posiciones de cabeza. Los analistas coinci-
den en que la estrategia para el sector se basa en el desarrollo de dis-
tintas actividades de [+D e identifican la construccién residencial
como una oportunidad clara para el acero en Europa. Asi, en el terre-
no de la investigacién mds reciente cabe destacar los nuevos tipos

de acero con propiedades especia-
les de ductilidad para la construc-
cién de elementos con material
corrugado, con especial aplicacién
en lugares con riesgo sismico. Este
desarrollo, especificamente espa-
fiol, sitda al mercado de corrugado
espafol en la vanguardia de la
innovacién en Europa.

En el terreno de la construccién residencial basada en acero se abren
grandes oportunidades ya que las necesidades y exigencias
medioambientales, cada vez mas estrictas, junto a la busqueda de
construcciones sostenibles encuentran todas las respuestas en este
material: eficiencia energética, confort acustico, seguridad ante
incendio, sostenibilidad.... Hay que recordar que el acero es un mate-
rial reciclable al cien por cien, cuya produccién requiere menor can-
tidad de energia que otros materiales y cuya industria ha sido capaz
de reducir en un 40% las emisiones de CO; por unidad de producto,
entre 1990 y 2002, lo que convierte a la siderurgia en una de las
industrias mas energéticamente eficientes.

En nuestro pafs una de las iniciativas mas recientes para la promo-
cién y difusién del acero es la creacién de la Plataforma Tecnoldgica
Espafiola del Acero, PLATEA, un proyecto que tiene como objetivo el
desarrollo y crecimiento sostenible de la industria espariola del
acero, asi como la mejora de la competitividad de las empresas a tra-
vés de la inversién en conocimiento e innovacién. En su desarrollo
estan implicados las empresas productoras, suministradores, clien-
tes, recicladores y reutilizadores, administraciones, organismos de
ciencia y tecnologia, y otros agentes sociales y su Secretaria Técnica
esta centralizada en UNESID (Unién de empresas sidertrgicas).




Las naves de PRADO se extienden por el Mediterraneo

Crece el numero de empresas del
Levante espafol que eligen las estruc-
turas metalicas de PRADO para la cons-
truccion de sus instalaciones.

El crecimiento que ha experimentado en
los ultimos afios el Levante espafiol ha
propiciado que numerosas empresas ins-
talen sus centros productivos, nuevas filia-
les y almacenes en puntos estratégicos de
esta zona. Muchas de esas empresas en
expansion recurren a las soluciones cons-
tructivas de PRADO, que en este tiempo
se han multiplicado por la Comunidad
Valenciana y Baleares. Alberto Pérez-
Manglano, delegado de PRADO para
Levante, destaca el dinamismo de este
mercado y menciona algunos de los
muchos proyectos desarrollados en la
zona, como una nave en el Puerto de
Valencia, un almacén-exposicién para
Porcelanosa en Ibiza, un gran almacén para
Marie Claire, en Castelldn, o las instalacio-
nes de Tejas Borja, también en Valencia.

Entre las mas recientes destaca la nave
construida en el Puerto de Valencia para la
Unién Naval de la ciudad del Grupo
Boluda y realizada para la constructora
Clésica Urbana, que se termind en octubre
pasado y fue construida en tan sélo cuatro
meses. Su uso final es la prefabricacién de
bloques de acero para barcos, tiene 2.200
m2 de superficie y estd preparada para
soportar dos puentes grias de 20 tiene
2.200 m2 de superficie. "Esta obra era
necesaria y urgente, como consecuen-
cia de las propias obras de infraestruc-
tura que se llevan a cabo en el Puerto
de Valencia para la celebracién de la
Copa América, con lo que el corto plazo
resultaba una condicién indispensable
para la realizacion de la misma y sélo
PRADO podia asumirlo”, explica Pérez-
Manglano.

En cuanto al almacén-exposicién de
PORCELANOSA, éste estd ubicado en
la localidad de Sant Antoni de
Portmany, en Ibiza, y tiene una exten-
sién de 3.000 m2 Sobre este proyecto,
Pérez-Manglano comenta: “La alta
satisfaccién del cliente con esta nave
de Ibiza dio lugar a la realizacién de un
nuevo proyecto para la firma un afio
mas tarde: un centro logistico de
18.000 m2 situado en la localidad
madrilefia de Leganés”.

El sistema estructural de PRADO ofre-
ce importantes ventajas para el sector azu-
lejero, dado que sus procesos productivos
requieren naves de grandes superficies, con
alturas y anchos muy importantes. Como
ejemplo de ello se pueden citar tres de las
obras mas recientes: la primera de ellas se
ubica en Segorbe (Castellén) y es una nave
a 4 aguas, de 40.000 mz. Esta nave que
PRADO estd llevando a cabo con la colabo-
racién de la ingenieria IRHEN serd la futu-
ra fabrica de PORCELANICOS SEGORBE.
Las otras dos obras de referencia tienen
como destinatario la constructora CONS-
GRELUSA, de Almazora (Castellén) vy
ambas estan ubicadas en Onda (Castellén).
La primera de ellas fue realizada hace un
afio para CRISTAL CERAMICAS S.A.y tiene
una extensién de 13.400 m2, mientras la
segunda es para MERCURY CERAMICA, se
acaba de comenzar y tendrd una anchura
méxima de 60 m didfanos y una altura
maxima de 16 m.

Ya para usos logisticos destaca la obra
realizada para la firma MARIE CLAIRE en

el municipio de Borriol (Castellén). Con
casi 18.000 m2 de superficie, este nuevo
centro logistico se compone de cuatro
naves modelo CF, con formas irregulares
y adaptadas a las necesidades de su uso e
incluyendo tres entreplantas preparadas

o

para distintas funciones y para distintas
cargas.

Otro proyecto de gran magnitud que
PRADO ha realizado en Lliria (Valencia) ha
sido para la constructora AVANT, cuyo
cliente final fue TEJAS BORJA y consiste en
tres naves con una superficie total de
25.000 ma.

Todos estos trabajos muestran la actividad
de PRADO con grandes clientes en la
Comunidad valenciana, pero también son
muchas las PYMES que se estdn decantan-
do por seleccionar el sistema PRADO fren-
te al de otros competidores. La versatili-
dad de estas estructuras junto a otras ven-
tajas como su calidad, resistencia, rapidez
de montaje y precio, son factores que
inclinan la balanza hacia las soluciones de
PRADO para las empresas de todo tamafio
y sector, ya que les permiten tener opera-
tivos sus negocios en un tiempo récord y a
buen precio.

Como ejemplo de lo anterior
cabe mencionar algunas obras,
como la de ALUMINIOS MATEU
en Vall d'Uxé (Castellén) donde
se ha levantado una nave indus-
trial de 3000 m2 otro ejemplo,
éste de dimensiones mayores
pero aun intermedias, es el de la
obra realizada para MANIPULA-
CIONES SIDERURGICAS, en el
Puerto de Alicante, que consistié
en una nave de 6.700 m2 de
superficie. “En todos estos casos,
la calidad no va en detrimento
de un buen precio. PRADO puede
ser muy competitivo y ponerse a la par a la
hora de pasar ofertas, y mds aun cuando las
medidas de las naves favorecen ademés el
poder ser tan competitivos y ofrecer esa
excelente relacién calidad-precio” concluye
Pérez-Manglano.
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¢Qué importancia tiene para
Prado su Red de Distribucién?

Nuestra Red de Distribucién resulta de vital importancia para
el funcionamiento de la compafiia. Lo es tanto desde el punto
de vista econémico, ya que la Red aporta un constante volu-
men de facturacién, como desde el estrictamente comercial,
pues constituye un marketing relacional que avala nuestro
producto desde la proximidad geografica. También gracias a la
Red se han creado unos vinculos afectivos que generan clien-
tes fidelizados, asi como una relacién de cooperacién estrecha
y estable, logrando una reciprocidad de intereses mutua.

En definitiva, consideramos nuestra Red de Distribuidores
como una prolongacién de PRADO, compartiendo con ellos
confianza, compromiso y satisfaccion en la relacién comercial.

¢En qué consiste la labor de los Distribuidores de PRADO
dentro de la actividad global del Dpto. Comercial?

Los Distribuidores son los proveedores finales de nuestro ser-
vicio, pero también constituyen los artifices de nuestra credi-
bilidad en gran parte del mercado. El cliente actual, cada vez
mdés sofisticado y exigente, obtiene a través de nuestros
Distribuidores un valor afiadido, con la aportacién de funcio-
nes especializadas que mejoran el rendimiento de nuestro pro-
ducto. Asimismo, aportan la cercania y el conocimiento del
medio socio-econémico de su zona de actuacion.

¢Cual es el encaje de su puesto como Responsable de
Distribuidores dentro de la organizacién de PRADO?

En lineas generales, mi trabajo implica la programacién y con-
trol de tareas, la medicién de resultados y la armonizacién de
pequefios conflictos. En el dia a dia, esto se traduce en una pla-
nificacién y seguimiento cotidiano de los proyectos entrantes,
desde su captacion hasta el servicio post-venta. Considero esta
funcién como el elemento integrador entre los Distribuidores
y PRADO. Personalmente puedo asegurar que es una labor
muy satisfactoria, dada la confianza reciproca y la fluida
comunicacion existente.

¢Cudl es el mapa de Distribuidores con que cuenta PRADO?

En la actualidad contamos con cuatro Distribuidores naciona-
les: CINSAVA, que emplazada en Valladolid controla el vasto
territorio de Castilla-Leén; VALQUIVIR SUR CIMAFOR (Grupo
COVALCO) cubriendo las provincias andaluzas de Mélaga y

PRADO

Responsable de Distribuidores

Begofia Bidauzérraga, Responsable de Distribuidores de PRADO, revela en esta entrevista los
puntos clave de la Red de Distribucién de la compariia y el importante papel que ésta desem-
pefia dentro de la red comercial de la empresa.

Cérdoba principalmente; LATALAYA (Grupo PEREZ LAZARO),
que desde Granada actia en Jaén y Almeria y finalmente PRO-
YECTOS Y PREFABRICADOS colaborando en Tenerife y zona
este de las Islas Canarias.

En el dmbito europeo contamos con Distribuidores en Portugal
a través de PREFAME, en Francia con nuestra mds reciente
incorporacion A] CONSTRUCCIONES y también en Grecia,
mercado controlado por BIMECO.

Por Ultimo, ya en el mercado sudamericano, la firma CARLOS
BUSTAMANTE Y ASOCIADOS asume la distribucién de nues-
tro producto en Argentina y Chile, iniciando este afio nuestro
desembarco en Uruguay.

¢Qué objetivos se plantean para el ejercicio 2007 en
cuanto al desarrollo de vuestra Red de Distribucién?

En PRADO tenemos una plena confianza en nuestra red de
Distribucién, que en la actualidad continia en expansion,
mediante la incorporacién de nuevos efectivos, de nuevas
herramientas de marketing y del desarrollo de nuevas areas de
negocio, siempre con el objetivo de maximizar las ventas.
Como accién mds inminente y continuando con nuestra poli-
tica de expansién hacia nuevos mercados, el préximo paso se
daréd el préximo mes de febrero, momento en que estd previs-
to cerrar un acuerdo de Distribucién en Siria, que abarcara los
mercados Sirio y del norte Irak.

Finalmente, desearia dedicar una mencién especial a nuestra
red de representantes y oficinas comerciales, complemento
necesario de la red de Distribuidores y que junto con el equi-
po de ventas conforman la organizacién comercial de PRADO.
Creo que por su importancia merecen un apartado especifico
en préximos boletines.

PRADO

Transformados Metalicos S.A.
Maria de Molina, 39 6° B
28006 Madrid

Tel.: 902 22 14 41

Fax: 902 22 14 42

E-mail: prado@pradotm.com
Web: www.pradotm.com





